
بازاریابی–مدیریت بازرگانیرشته ارشد یکارشناسجدول دروس 
1ترم 

پیش نیازواحدنوع درسنام درسردیف
- 2پایهنظریه هاي سازمان و مدیریت پیشرفته1
- 2جبرانیمالیحسابداري 2
- 2پایهمدیریت استراتژیک پیشرفته3
- 2پایهمدیریت منابع انسانی پیشرفته4
- 2اصلیبازاریابی و مدیریت بازار پیشرفته5
10جمع

2ترم 
پیش نیازواحدنوع درسنام درسردیف

- 2پایهاخلاق و احکام کسب و کار6
- 2جبرانیتحقیق در عملیات7
- 2اصلیروش شناسی پژوهش هاي کیفی و آمیخته در مدیریت8
- 2اصلیمدیریت رفتار مصرف کننده9
- 2اصلیمدیریت تبلیغات و برند10
10جمع

3ترم 
پیش نیازواحدنوع درسنام درسردیف

- 2پایهتحلیل آماري11
- 2تخصصیمدیریت استراتژیک بازاریابی12
- 2تخصصیمدیریت ارتباطات مشتري و عملکرد ارزیابی13
- 2تخصصیبازاریابی صنعتی و خدمات14
- 2تخصصیمذاکرات، مکاتبات و قراردادهاي تجارياصول 15
- 2جبرانیمدیریت مالی16
12جمع

4ترم 
پیش نیازواحدنوع درسنام درسردیف

- 2اصلیکاربرد تئوري تصمیم گیري (مالی)17
- 4پایان نامهپایان نامه18

مجاز خواهد بود.در صورت لزوم، تغییر در ارائه دروس، طبق نظر معاون آموزشی
 واحد32واحد پایان نامه = جمعاً 4واحد درسی + 28شامل

جبرانیواحد6علاوه به 


